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1. RRETH MANUALIT

Agjencia Shgiptare e Zhvillimit té Investimeve (AIDA), me géllim mbéshtetjen
ndaj ndermarrjeve shqiptare, promovon rritjen e pranise sé tyre né tregjet
ndérkombétare, asiston né krijimin e lidhjeve dhe mundésive té bashképunimit
me biznese té huaja, ofron sherbime mbeéshtetése dhe asistence teknike per
rritjen e eksporteve, organizon konferenca, forume, panaire, si edhe aktivitete té
tjera promovuese gé synojne pjesémarrien e ndermarrjeve shgiptare ge
prodhojné mallra dhe ge ofrojné shérbime te destinuara per eksport.

Duke gené se panairet perbéjné njé nga mundesite e drejtperdrejta qe
ndérmarrjet mund té shfrytezojne péer te ekspozuar mallrat dhe shéerbimet e
tyre, per té ndermarré dhe zhvilluar me tej marredhénie biznesi, per tée
monitoruar konkurrencéen, pér te krijuar kontakte dhe per te shkembyer
eksperienca, por edhe peér te thjeshtésuar hyrjen ne tregje té ndéerkombeétare,
eshté e rendesishme qgé prezantimi dhe pjesemarrja té béhet né meényre
profesionale.

Népérmijet ketij manuali, AIDA synon té informojé cdo subjekt té interesuar me
informacione dhe rregulla té nevojshme mbi pjeséemarrjen né panaire.

Manuali ka per gellim te shérbeje si udhezues dhe pike e perbashket referimi
per t'ju ardhur ne ndihme ndérmarrijeve, lidhur me objektivat e pjesemarrijes ne
panair, identifikimin e panairit mé té pérshtatshem, kriteret e vendimmarrjes,
planifikimin dhe pjesémarrjen.

Né fund té manualit ofrohen edhe disa késhilla dhe rekomandime me géllim
forcimin e kapaciteteve dhe aftésive té ndérmarrjeve mbi pjesémarrjen neé
panaire.
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2. DEFINICIONI DHE LLOJET
E PANAIREVE

2.1 DEFINICIONI

Panairi eshté njé shérbim, konsumatorét e te cilit jané ekspozuesit dhe
vizitoret, si dy nga grupet kryesore pérbérése té panairit. Rrénjét e fjalés panair,
vijné nga prejardhja gjuhésore latine “feria” ge do te thoté feste, si edhe panairi
i tregut, gellimi i té cilit ne thelb eshte té afroje shitesit me blerésit, si edhe té
promovojé dhe lehtesojé tregtiné dhe shkembimin e eksperiencave.

2.2 LLOJET E PANAIREVE

Né pérgjithési ekzistojné katér dimensione té ndryshme née bazé té sé cilave
kategorizohen panairet:

m Niveli i specializimit - Panair i pérgjithshém / Panair i specializuar
Industrial;

m Pérfshirja territoriale - Kombétare / Rajonale / Ndérkombétare;

B Grupet qéllimore — Panair i hapur vetém pér vizitoré profesional /publik
gjithpérfshirés;

m Kohézgjatja — Ngjarje speciale e panairit / Ekspozita té pérhershme.

Me réndeési éshté té kuptohet dallimi mes llojeve té panaireve dhe géllimeve té
tyre. Secili prej kétyre panaireve targeton njé audiencé specifike ose masive.
Kompanité zgjedhin té marrin pjesé né ato panaire, té cilat i pérshtaten biznesit
te tyre, gellimeve té tyre. Panairet ju japin mundeési té gjitha Lllojeve té
kompanive té marrin pjesé, gé nga kompanité e vogla dhe deri tek ato te méedha
duke ofruar hapésira dhe cmime té ndryshme.

Pér ndérmarrjet mikro, té vogla dhe té mesme (NMVM), té cilat jané te
orientuara drejt eksportit, me interes éshté pjesémarrja né panaire rajonale
dhe ndérkombétare me qéllim krijimin e kontakteve me pjesémarres té
shteteve té ndryshme. Pér shkak se panairi paraget njé platforme pér takime té
shumellojshme, shume prej kontakteve gé mund té mund té krijohen i japin
mundesi biznesit té zhvillojé partneritete dhe te shkémbejé eksperienca.
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3. OBJEKTIVAT E PJESEMARRIJES
NE PANAIR

Vendimi i ndérmarrijes per te marre pjesé né njé panair duhet té bazohet née njée
analize tregu dhe ne pozicionin gé ndermarrja synon te arrije. Objektivat e
pjesemarrjes né panair ndryshojne sipas vizionit dhe géellimeve strategjike te
seciles ndermarrie.

Pyetjet kryesore té cilat ndérmarrjet duhen t'ju pérgijigjen kur béhet
pércaktimi i géllimeve pér pjesémarrje né panair jané:

- Cilat jane géellimet e pjesémarrjes ne panair?

- Déshironi te gjeni klienteé te rinj?

» Déshironi te promovoni imazhin e ndérmarrijes?

- Déshironi te prezantoni produkte té reja dhe ekzistuese?
- Déshironi te takoni partnere potenciale?

- Déshironi te zhvilloni nje rrijet kontaktesh?

Planifikimi pér pjesemarrje né panair varet nga menyra se si i péercaktoni
gellimet nga tregjet ge synoni, zgjedhja e pocizionimit té stendes, dizajni i
stendées, marketingu pér térhegjen e vizitoréve etj. Objektivat e panairit mund te
ndahen née grupe té ndryshme dhe té prioritizohen sipas nevojés.

3.1 VENDOSJA E QELLIMEVE TE NDERMARRIES
PER PJESEMARRIJE NE PANAIR

Vendosja e gellimeve éshte baza per matjen e suksesit nga pjesémarrja né
panair. Prandaj, ekziston nevoja per kontroll dhe monitorim. Qellimet duhet te
jené specifike, té matshme, té arritshme dhe reale.

Objektivat e pergjithshme nga pjesemarrja né panair:

‘Hulumtimi mbi tregjet e reja;

-Vlerésimi i situates se pergjithshme ne industri;

-Takimi me konsumatoreét potencialé dhe shpérndarésit;

‘Shkembimi i pervojave;

‘Qasje né tregje té reja pér ndermarrjen / produktet;

‘Kombinimi i pjesémarrjes me aktivitete té tjera si seminare, konferenca,
B2B, vizita studimore et;j;

‘Njohja e konkurrencés;

‘Rritja e nivelit te shitjeve.
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Objektiva ne raport me shitjen:

» Krijimi i mundeésive potenciale pér shitje;
- Realizimi i shitjes sé drejtpérdrejte;
» Krijimi bazés me té dhéna dhe kontakte.

Objektiva né raport me marrédhéeniet me publikun:

* Krijimi i lidhjeve dhe kontakteve te reja ;

* Shkembim dhe mbledhije eksperiencash;

- Sigurimi i vlerés sé shtuar pér konsumatoret;

* Ruajtja dhe zhvillimi i marrédhenieve ekzistuese té biznesit;

- Mbledhja e informacioneve té reja té tregut;

- Trajnime té métejshme pér stafin e pérfshiré né hulumtime dhe shitje
nepéermjet ndarjes dhe shkembimit té pérvojave.

Objektiva né raport me ndertimin e brandit dhe ekspozimin:
- Krijimi dhe rritja e shfagjes sé brandit;
* Pozicionimi ose ripozicionimi i brandit;
- Zhvillimi i tregjeve té reja.
Objektiva ne raport me hulumtimet e tregut:
- Testimi i njé produkti té ri né treg;
* Hulumtimi i marketingut;

- Testimi i pervojave nga studimi i tregut.

Objektiva né raport me shpérndarjen:

- Identifikimi i partneréve ose distributoréve;
* Mbéshtetje e kanaleve ekzistuese té shitjes;
* Krijimi i njé reputacioni si partner dhe bashkepuntor.
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4. IDENTIFIKIMI | PANAIRIT
ME TE PERSHTATSHEM DHE
KRITERET PER VENDIMMARRIJE

Per te perzgjedhur panairin me té pérshtatshem per pjesémarrje éshte e
nevojshme ge ¢cdo ndermarrije te grumbulloje informacione paraprake, ne baze
te té cilave percaktohen sakte kriteret dhe gellimet per te realizuar njé
pjesemarrije te suksesshme.

Kriteret si me poshté jane té rendesishme née perzgjedhjen e panairit péer
pjesemarrie:

‘Llojet e panaireve pér segmentin e produktit/ shérbimit (kombétare,
ndérkombétare, konsumi etj.);

‘Rendesia e panairit péer tregun;

-Grupi synuar i konsumatoreve;

‘Konkurrencal

‘Kostot e panairit;

-Cilesia e organizatorit te panairit.

4.1 LLOJET E PANAIREVE PER SEGMENTIN
E PRODUKTIT/ SHERBIMIT

Lloji i panairit - kombétar /ndérkombeétar dhe i konsumit / tregtar do té jete
kriteri i paré per vendimmarrije.

Nése ndérmarrja tregton né tregun vendas, si fillim rekomandohet pjesémarrija
neé panaire kombétare.

AIDA




inwiest in Albania
————

Nése ndérmarrja eksporton produkte dhe shérbime jashte vendit,
rekomandohet pjeséemarrja né panaire nderkombétare.

Vendimi per té marre pjesé njé panair tregtie ose née panair konsumimi eshte
kriter tjeter, i cili duhet tée mbahet ne vémendije kur béhet zgjedhja e panairit me
te pershtatshem. Panairet per konsumatore kryesisht jane me gellim te shitjes
direkte. Nese grupet synuese direkte jane kosumatoret, atéhere pjesemarrija ne
panair konsumimi duhet té jete prioritare. Gjaté ditéve té panairit kompanite
mund edhe thjesht té takojné konsumatorét e tyre potencialé, furnitorét,
konkurrentét dhe té vendosin marrédhénie direkte ose té forcojné
marredheniet ekzistuese.

Marréveshjet ndérmjet ndérmarrjeve ndodhin né panairet tregtare. Per shkak
se vendimi pér investim merret né terma afatmesém ose afatgjate,
pjesemarrija ne panair tregtie per prodhimin e mallrave sherben mée shume pér
zhvillimin e lidhjeve me konsumatoret dhe klientet.

4.2 RENDESIA E PANAIRIT PER TREGUN

Rendésia e panairit mund te caktohet né varesi té treguesve te ndryshem si:

‘Prezenca né treg;

‘Intervalet kohore te zhvillimit té panairit;
‘Tematika;

-Cilésia e ofertés dhe kérkesés sé panairit;
-Teresia e lejuar e segmenteve te tregut;
‘Pérfshirja e tregut.

4.3 GRUPI | SYNUAR | KONSUMATOREVE

Ekspozuesit kérkojne panaire ku do té mund tée gjejné bleres potencialé dhe
disa kritere pér te péerzgjedhur jané:

‘Vendi prej nga vijng;
‘Madheésia e ndermarrijes;
‘Fusha e veprimit.

4.4 KONKURRENCA

Duke ndjekur rregullat e tregut, ekspozuesi ka pérparési té jeté prezent né
panaire ku pjesemarreés jané edhe konkurentét e tij. Por, ndonjeheré éshte e
arsyeshme qé té shmangen kontaktet direkte me konkurentin (si pér shembull:
gjate kerkimit té tregut ku do té testohet produkti, né raste ku dukshem ngelin
pas konkurentéve, etj).
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4.5 KOSTOT

Planifikimi pér pjesémarrje né panair kérkon njé buxhet gé té mbulojé
shpenzimet pér pjesemarrie. Disa nga pikat né buxhet, té cilat duhen té merren
parasysh nga ana e ndérmarrjes jané kosto pér gera stendé, projektimi i
stendes, stafi, ndertimi i stendés, transporti, marketingu, et;j.

4.6 CILESIA E ORGANIZATORIT TE PANAIRIT

Kur kryhet vleresimi pér cilésiné e organizatorit, duhet té konsiderohen disa
kritere si:

pervoja dhe njohuritée specifike;
strategjia e marketingut;
vendndodhja e panairit.

Eshté e réndésishme gé vendimi pér pjesémarrje né panair té bazohet né njé
numer te caktuar té kritereve ge té mund té zgjidhet lWoji i panairit gé i
pershtatet mé miré nevojave té ndermarrijes.

Ndéermarrja duhet té vendose nése do té marre pjese individualisht, bashke me
ndérmarrije tjeter partnere, apo né njé stendé te perbashket té perkrahur nga
organizata apo institucione.

4.7 PJESEMARRJA INDIVIDUALE

Pjesémarrja individuale né panair mundéson gé ndérmarrja qé ekspozon té
pérshtase strategjiné, komunikimin dhe prezentimin pér géllimet dhe synimet
e saj. Shpenzimet mund té jené meé té larta sesa né pjesémarrje me njé
ndérmarrije tjetér partnere.

4.8 PJESEMARRIJE E PERBASHKET ME
NDERMARRJE PARTNERE

Mundési tjeter per pjesemarrje éshte edhe pjesemarrja e perbashket me nje
ndérmarrje partnere. Ne kéte rast rekomandohet zgjedhja e nje partneri me
pervoje dhe shpenzimet jané mé me te vogla sesa pjesemarrija individuale.

4.9 PJESEMARRIJE E PERBASHKET ME ORGANIZATE
OSE INSTITUCION QE MBESHTET BIZNESET

Shpesh ndermarrjet marrin ftesa gé t'i bashkohen stendés kombétare peér
panaire lokale apo stendées nderkombetare pér panaire te huaja.

Organizatat apo institucionet gé mbeéshtesin bizneset organizojné prezencén e
perbashket, si njé koncept pavioni te perbashket kombeétar apo ndérkombetar.

Pérpareésitée e pjesemarrjies né panaire té tilla perfshijne, ndér té tjera
shpenzimet mé te uléta, mbulim te té gjithé céshtjeve organizative, mbeshtetje
direkte peér té gjetur dhe vendosur né kontakte me partneré potencialé,
mbéshtetje pér trajnime mbi paragitjen e sukseshme té kompanisé né panair.

AiDA ||
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4.10 PIKAT KYCE TE PJESEMARRJES NE PANAIR
PER HERE TE PARE

Ndermarrijet pjesemarrese duhet:

‘Te jene te sakte, té disponueshem te ofrojne informacione te verteta ne kohe,
si dhe té ofrojné sherbime te optimizuara;

-Te ofrojne produkte me cilési té larte;

‘Té jené té informuar pér standardet dhe certifikatat e pérbashkéta (pér
shembull: 1SO, HACCP, BRC) dhe té sigurojné se produktet i plotésojné
standartet e kerkuara pér cilési;

-Té kené materiale promovuese (broshura, leaflet, kartévizita etj.), cilésore dhe
té pérgatitura miré, né pérputhshmeri standartet e shtetit ku zhvillohet panairi;
-Te jene té perkushtuar per te realizuar dhe monitoruar marréeveshijet;
‘Nénshkrimi i marréveshjeve kryesisht nuk ndodh gjaté zhvillimit té panairit,
por mé voné (kohézgjatja rreth njé vit). Pér kéteé arysje ndjekja dhe monitorimi
perkates eshté me rendeési té vecante.
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5. PLANIFIKIMI DHE
PJESEMARRJA NE PANAIRE

5.1 PLANIFIKIMI PERPARA PANAIRIT - FAZA
PERGATITORE

Planifikimi pér pjesémarrje né panair nis me fazen parapérgatitore, e cila
konsiderohet edhe njé nga fazat gé kérkon me shumeé kohée ne krahasim me
fazat e tjera.

Neé kéete fazé, disa nga hapat me rendesi, té cilat duhen mbajtur né konsiderate
jane:

Hapi 1. Mbledhja dhe analiza e informacioneve mbi lojin e panairit dhe
profilin e vizitoréve

Eshté e réndésishme qé gjaté fazés kur ndérmarrja planifikon pjesémarrien né
panair té vendosé kontakte me organizatorin pér t'u njohur mé detajet,
rregullat dhe kushtet e panairit, numrin e vizitoréve, eskpozuesit dhe profilin e
tyre, si edhe té dhéna statistikore dhe gjithépérfshirése. Gjithashtu, gjaté késaj
faze me réndési éshté gé ndéermarrja té informohet mbi kostot paraprake té
pjesémarrijes.

Hapi 2. Lloji, dizenjimi dhe formati i stendes

Dizenjimi dhe pérgatitja e stendés perfshin zgjedhjen mbi llojin e stendés,
zhvillimin e projektit teknik, brandimin dhe sigurimin e té gjitha pajisjeve dhe
mieteve té nevojshme. Eshté e réndésishme qé stenda té jeté funksionale dhe
té permbaje té gjithé elementét e nevojshem si: brandim, logo, slogan,
mbajtésé péer materiale promovuese, tavoliné dhe karrige, eskpozues peér
produktet, ndricim dhe fusha té tjera ndihmése operacionale.
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Hapi 3. Marketingu dhe fushata pérpara pjesémarrjes né panair

Pérpara pjesémarrijes né panair eshté i rendésishem zhvillimi i njé fushate
marketingu me géllim rritjen e vizibilitetit dhe njohjen paraprake nga vizitoret
dhe ekspozuesit e panairit. Disa elementé té rendesishem pér t'u konsideruar
jané:

-dérgimi i e-maileve dhe profilit tuaj tek ekspozuesit;

-kontakti nepermijet e-maileve mbi caktimin e takimeve me ekspozues

ge jané ne fokusin dhe objektivat tuaja;

‘pérgatitja dhe vendosja e materialeve promovuese né kanalet zyrtare

dhe mediat sociale té kompanisé tuaj;

‘pérgatitja e materialeve promovuese té printuara dhe digjitale gé do tée

pérdoren gjaté géndrimit né panair.

Hapi 4. Pergatitja e produkteve qé do té promovohen né stendeé

Pér kompanité qgé ofrojné produkte té formateve relativisht té meédha,
rekomandohet krijimi i prototipeve/mostrave pér ekspozim té pérshtatura né
péermasa dhe né elementét e brandimit. Kjo do té lehtésonte ményrat e
transportit dhe gjithashtu do té pérmirésonte vizualitetin né stende.

Hapi 5. Pergatitja e profilit té kompaniseé

Sugjerohet pérgatitjia e njé profili/prezantimi té shkurtér té kompanisé dhe
produkteve té saj, né power-point ose format tjetér, té pérshtatshem per
ekspozim né monitor (né rastet kur stenda ofron monitor ekspozues).
Gjithashtu, profili i kompanisé mund té shogérohet me disa foto profesionale
té kompanisé/produkteve.

Hapi 6. Transporti

Planifikimi i transportit éshteé i rendésishem duke konsideruar se kompanite gé
do té ekspozojné produkte né panair duhet té paketojné me kujdes mostrat e
produkteve, si edhe té jené té miré informuar mbi formalitetet doganore, né
menyreé geé té garantojné se té gjitha rregullat jané respektuar dhe se transporti
do té jeté i organizuar né menyre té saktée dhe té sigurt.

Pyetje té rendésishme pérpara panairit:

‘Kush jané organizatorét e panairit?

-Cilat jané synimet tuaja?

*Si do ti ekspozoni produktet tuaja?

-Si do té promovoheni?

-Cilat jané materialet promovuese apo dokumentat e kérkuara pér
pjesémarrije?

AiDA || 1
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5.2 FAZA E PANAIRIT - FAZA KRYESORE

Faza e realizimit té panairit fillon nga momenti i mbérrities né panair
(sugjerohet 1 deri né 2 dité pérpara fillimit té panairit té jeni prezent) dhe deri
née diten e perfundimit. Gjate koheés se zhvillimit té panairit eshte e rendesishme
paragitja dinjitoze dhe pérgatitiet e nevojshme té realizohen gjaté fazés
péergatitore.

Ne kete faze béhen pritjet e vizitoreve ne stende, zhvillohen takimet e caktuara
paraprakisht, hulumtohet tregu dhe konkurrenca duke béré bashkébisedime
dhe duke vizituar stenda té tjera pjesémarrése. Gjithashtu, sugjerohet té
merren kartévizita dhe materiale promovuese nga ekspozues té tjeré, me
gellim krijimin e njé ure komunikimi dhe kontaktimin e tyre edhe pas
perfundimit té panairit.

5.3 FAZA PAS PANAIRIT

Faza pas panairit perbéhet nga vleresimi i pjesemarrijes dhe realizimi i
aktiviteteve ge do te sjellin rezultatet e arritura. Njé jave pas panairit, duhet te
dérgohet njé falenderim dhe t'u shprehet mirénjohja vizitoréve té cilét vizituan
stenden tuaj dhe kané shkembyer kontaktet.

Arritjet nepérmijet pjesemarrjes née panaire mund te jene te prekshme dhe té
paprekshme.

Arritjet e prekshme pérfshijné informacione té cilat ndikojné né:

a. Rritjen e shitjeve ose porosive té produkteve dhe shérbimeve;

b. Marrjen e informacioneve pér zhvillimet teknologjike;

c. Studim tregu lidhur me konkurrencén dhe konsumatorét gjaté diteve te
panairit.

Arritjet e paprekshme lidhen me informacionet qé e ndihmojné kompaniné
pér té:

Pérmirésuar strategjiné e ardhshme té shitjeve;
Planifikimin e biznesit, komunikimin dhe marketingun;
Marredhéniet me konsumatoreét;

Ide pér zhvillim té produkteve te reja.

onoo

5.3.1 VLERESIMI | QELLIMEVE TE REALIZUARA

Né fillim te procesit té planifikimit duhet te vendosen disa géllime te caktuara
pér pjesemarrjen e ndérmarrjes né panair. Cdo gellim duhet té matet me
ndihmen e treguesve pér sukses.

Treguesi pér rritjen e shitjeve dhe eksporteve duhen té matet me numrin e
sherbimeve né periudhen vijuese dhe realizimin e kontratave. Informacionet e
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mbledhura né panair duhen te analizohen dhe informacionet me te
rendesishme duhen te zgjidhen.

Treguesi pér marketing éshté qé té pérfitohet sa mé shumé vizibilitet me
gellim rritjen e brandit. Njési matése pér vlerésim té suksesit ne kéte pike
mund té jeté numrii pérgjithshém i vizitoréve né mediat tuaja sociale.

Qé té mund te kuptohet deri né cilin nivel jané realizuar géllimet, procesi i
planifikimit dhe i fazave te panairit né pérgjithési, duhet té vleresohen.

Meéenyra mé e miré eshte vleresimiielementeve si: koha e caktuar e nevojshme
per pergatitje, niveli i organizimit dhe trajnimit té stafit prezent né stende,
cilesia dhe pérdorimi i informacioneve te mbledhura, efikasiteti i fushatés se
marketingut, numri i vizitoréve gé vizituan stendéen, numri i takimeve té
realizuara, vleresimi pér organizatorin e panairit dhe mbéshtetjen e ofruar.

5.4 AKTIVITETET Q& DUHET TE PASOJNE PAS
PJESEMARRIJES NE PANAIR

Pyetjet kryesore né vijim peércaktojné fushén e aktiviteteve gé duhet té
ndérmerren pas pérfundimit té pjesémarrjes né panair.

Pse aktivitetet pér ndjekje pas panairit jané aq té réendésishme?

Aktivitetet pasuese pas panairit japin mundesi ge kompania te jete e ndryshme
nga konkurrentet e saj. Vizitoret dhe ekspozuesit gjate pjesemarrjes né panair
zhvillojné takime té ndryshme, té cilat pas mbarimit te panairit do té duhen té
ndigen dhe vleresohen.

Cilat jané karakteristikat e shitjeve té mira pas panairit?

Shitja e miré pas panairit karakterizohet me reagim té shpejté dhe aktivitet te
sigurt nga piképamija e vizitoreve. Kompania pjesemarrése ne panair duhet te
dérgojé e-maile falenderuese te vizitorét dhe ekspozuesit e tjeré, duke léné njé
pérshtypije té géndrueshme pozitive dhe afatgjate.

Si arrin ekspozuesi té pérfitojé nga pérvoja e pjesémarrjes né panair?

Pas pérfundimit té panairit, masat e monitorimit pércaktojné nése pjesémarrija
né panair ishte e suksesshme apo jo. Te dhenat e vizitoreve duhet té péergatiten,
kontaktet te regjistrohen dhe shumeé ide té reja ge jane mbledhur duhet te
klasifikohen. Mé pas, ndérmarrija duhet té pérpunojé té gjithé dokumentacionin,
materialet dhe kontaktet. Pérpunimi i informacioneve éshté hapi i paré né
procesin e menaxhimit pas pjesemarrjes né panair. Té dhenat e vizitoreve te
regjistruar gjaté panairit jané pika fillestare e procesit té pérpunimit, pasi ato
pérmbajné detaje pér krijim bashképunimi.
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6. KESHILLA DHE
REKOMANDIME

Késhillat dhe rekomandimet e paraqgitura do ju shérbejné ndérmarrjeve si
shembuj “praktikash meé te mira” per secilen faze te pjesemarrjes ne panair.

6.1 BAZAT E PERZGJEDHJES SE NJE PANAIRI

Datat e panairit dhe si pérshtatet kjo né planin e pérgjithshéem te
ndérmarrijes;

Vendndodhija, gqyteti, shteti;

Temat e panairit;

Sa shpesh eshté mbaijtur panairi;

Produktet/ shérbimet gé ekspozohen;

Sa sektoré jané té pranishem;

Réndésia e sektorit tuaj né até panair;

Numri i parashikuar i vizitoréve;

Pérbérja e vizitoréve (sektoreét, preardhja, lloji i biznesit);
Pérbérija e ekspozuesve (sektorét, preardhija, llojet e produkteve).

6.2 KRITERET E PEZGJEDHJES

Objektivat dhe gellimet e ndérmarrjes té korrespondojné me temen e
panairit;

Ndéermarrija te jete né gjendje t'ju drejtohet grupeve te synuara;

Ndérmarrija te jete né gjéndje té arrije grupe té reja té synuara.

6.3 PERCAKTIMI | QELLIMEVE DHE DETYRAVE
KRYESORE GJATE PJESEMARRJES NE PANAIR

Qellimet duhet té jene né perputhje me objektivat e ndéermarrjes. Percaktoni
objektiva realé, te matshem dhe rishikojini per ¢do pjesémarrje né panair.

Disa nga gellimet kryesore te pjesemarrjes né panair mund te jené:

Qéllimet né lidhje me kontaktet: Mbaijtja e kontaktit me klientét ekzistues dhe
gjetjen e klienteve te rinij.

Objektivat né aspektin e informacioneve: studimi i konkurrencés, krahasimi,
gjetja e partneréve teé rin;.

Objektivat né lidhje me komunikimin: Krijimi i urave té komunikimit,
permiresimi i imazhit, te kuptuarit e sjelljes sé konusmatorit.

Qéllimet e shitjes: Krijimi i kontratave té bashkepunimit, krijimi i kanaleve té
reja te shpérndarjes, hyrja né tregje te reja.

AiDA ||
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6.4 PYETJE TE RENDESISHME PERPARA
PJESEMARRIJES NE PANAIR

Cilat janée gellimet e pjesemarrijes?

Si do t'i ekspozoni produktet tuaja?

Si do tée reklamoheni?

A'i keni tée gjitha dokumentat dhe materialet promovuese?

6.5 PLANIFIKIMI | BUXHETIT PER PJESEMARRJE
NE PANAIR

Planifikoni buxhetin tuaj pér pjesémarrje né panair sa me herét;

Listoni té gjitha pikat pér shpenzime duke u bazuar né fakte dhe jo
vlerésime té péraferta;

Shpenzimet pér pjesemarrje gjenden té publikuara né faget zyrtare té
panaireve ose duke derguar shprehje interesi tek bashke-organizatoret;
Shpenzimet kryesore per pjesemarrje né panair mund té jené: gera stende,
kosto projektimi dhe ndértimi, kosto regjistrimi, shpenzime udhetimi et;.

6.6 MARKETINGU DHE KOMUNIKIMI MIKS GJATE
PJESEMARRIJES NE PANAIR

Panairet jané te lidhur ngushtésisht me kater elementét kryesore té
marketingut- miks: produktin, cmimin e shitjes, promovimin dhe vendin/piken e
shitjes.

Panairet kérkojné perdorimin dhe kombinimin e mjeteve té ndryshme té
komunikimit. Shumeé instrumente te tjera té komunikimit si: reklamimi,
marredheniet me publikun dhe promovimi, do te duhet te shfrytezohen
paralelisht me gellimin e pjesemarrijes sé suksesshme née panair.

Pjesemarrija ne panair konsiderohet si pjese e teresise sé marketingut-miks dhe
si pike e rendésishme e aktiviteteve té ndermarrijes, duke bere nderlidhjen me
katér elementet kryesore té marketingut-miks.




inwiest in Albania

e

Disa instrumenta té komunikimit té cilat mund ge té shfrytézohen né njé
panair jane:

Koncepti i stendés;

Reklamimi i pjesemarrijes né panair;

Marketingu i drejtpérdrejté;

Marrdheniet me publikun;

Shitje personale (vizitore);

Bashképunim pér komunikim me ekspozues;

Marketing nepérmijet péerdorimit té teknologjisé sé informacionit.

hoAan o
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Pika té rendesishme gjaté kohés sé zhvillimit té panairit:

» Paraqituni ne orarin e duhur né panair;

» Peérfagesuesit e kompanise duhet té vishen ne menyre profesionale, té
mbajneé nje simbol me emrin e tyre, te sillen ne menyre profesionale dhe
té mbajné stenden e rregullt;

» Stenda nuk duhet té jete kurre bosh. Mos harroni se ndermarrjet duhet
te kene sé paku dy perfagesues ne panair, njée person ge do té nderlidhet
me klientet potencialé dhe nje tjeter ge do té miréprese vizitoret ne
stendé;

» Planifikoni vizitat sipas orareve dhe sigurohuni gé stenda té kete
gjithmoné njé péerfagesues prezent;

= Mbani shenime dhe regjistroni kontaktet e vizitoréeve.

6.7 REALIZIMI | TAKIMEVE TE SUKSESSHME
NE PANAIR

-Filloni bisedén tuaj me pyetje te hapura;

‘Mos jepni vetem informacione, por ne meéenyre aktive beni pyetje pér tée mesuar
rreth kérkesave teé vizitorit me te cilin po flisni;

-Pérgatituni péer takimet dhe informohuni rreth kompanisé me te cilen duhet tée
takoheni;

-Stafi prezent ne stendé duhét té njohé shume miré kompanine, produktet dhe
sherbimet e ofruara, si edhe tée jeté i pergatitur né komunikim.

6.8 PIKA KYCE PAS PJESEMARRIJES NE PANAIR

Vlerésoni nese géllimet tuaja jané permbushur dhe analizoni rezultatet e
pjesemarries;

‘Mbani né menyre profesionale kontaktet e mbledhura gjate panairit ;
Perpunoni informacionet e marra nga kontaktet e mbledhura né panair;
Dérgoni e-maile falenderuese tek vizitoret dhe klientét potencial.
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