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HISTORIKU | SEKTORIT DHE KARAKTERISTIKAT E TIJ

Industria ushgimore éshté industria e prodhimit té produkteve ushgimore népérmjet
pérpunimit té léndéve té para e ndihmése kryesisht me prejardhje bujgésore e bleg-
torale.

Qéllimi kryesor i industrisé ushgimore éshté prodhimi i ushqimit pér té pérballuar nev-
ojat dhe kérkesat e konsumatoréve. Industria ushgimore éshté e lidhur ngushté me
bujgésiné. Shqipéria njihet pér traditén e prodhimit t& verés dhe rakisé nga rrushi e
nga fruta té tjera, té vajit nga ullinjté, pér pérpunimin e frutave dhe perimeve, mishit,
qumeéshtit, peshkut etj. Pérpunimi i produkteve ushgimore fillimisht, béhej vetém né
ekonomité shtépiake si dhe nga zejtaré té veganté, deri nga fundi i shek.XIX, kur filluan

té ngrihen edhe punishte té veganta si pér miellin, sapunin, vajin etj.

Sot industria agropérpunuese pérbéhet nga disa sektoré té réndésishém, si:

- Industria e pérpunimit t& quméshtit (prodhim qumésht i pasterizuar, qumésht UHT,
kos, gjalpé, lloje té ndryshme djathrash dhe produkte té tjera té fermentuara);

- Industria e pérpunimit t& mishit (prodhim sallamesh dhe proshutash);

- Industria e pérpunimit té drithérave (prodhim mielli, prodhim buke, makarona dhe
produkte té pjekjes);

- Industria e pérpunimit té fruta-perimeve (prodhim Iéngje frutash, produkte té kon-
servuara si komposto, regelna, koncentrate frutash, konserva dhe marinada perimesh,
prodhim salce, ullinj etj);

- Industria e yndyrnave (prodhim vaji vegjetal, rafinim vaji vegjetal, prodhim vaj ulliri,
prodhim majonezé);

- Industria e pijeve alkoolike dhe jo alkoolike (prodhim vere, birre, pije alkoolike, pije
freskuese);

- Industria e prodhimit té vajrave medicinale nga bimét mjekésore;

- Industria e pérpunimit té& peshkut (pérpunim peshku dhe prodhim konservash);

- Industri paketimi cajrash, sheqer, oriz, kafe, sheqger té paketuar, pure patate, krem

karamel, pérgatitje pér émbélsira té& ndryshme, etj.

Industria e pijeve éshté degé e industrisé ushgimore gé né vendin toné éshté e fok-
usuar né prodhimin e produkteve si veré, raki, alkool etilik, birré, pije alkoolike té tjera
si dhe pije freskuese. Vera e mé pas rakia jané prodhuar né Shqipéri gé né lashtési.
Dikur, prodhimi i tyre béhej kryesisht né punishte té vogla e mé tepér né shtépi. Né
vitet 20-30 té shek. XX u ngritén disa fabrika té vogla alkooli etilik dhe njé fabriké birre
né Korgé.

Pas viteve ‘90, filloi privatizimi i fabrikave dhe punishteve shtetérore, por njékohésisht
dhe njé fazé e re modernizimi dhe zgjerimi jo vetém i numrit té fabrikave dhe pun-

ishteve por edhe i gamés sé produkteve ushgimore.



STATISTIKA TE VITEVE TE FUNDIT

Nga té dhéna té siguruara nga Agjencia Kombétare e Ushgimit (AKU) dhe té konfirmuara nga vro-

Industria e Pijeve dhe Ushgimit

jtimet e béra nga Késhilli i Agrobiznesit Shqgiptar (KASH) né terren, numri i kompanive té agropér-

punimit sipas aktivitetit té tyre paraqjitet si né tabelén 1:

Tabela 1. Kompanité e Agropérpunimit né Shqipéri

Aktiviteti Viti 2019 Viti 2020
Pérpunimi i mishit t& shpendéve | 22 26
Produkteve me bazé mishi 90 95
Konservimi i peshkut 15 14
Konservim fruta-perime 30 25
Prodhimi i vajit dhe yndyrnave 185 190
té rafinuara

Qumeésht dhe produkte 310 305
quméshti

Prodhim akullore 43 45
Prodhim i miellit nga drithérat 108 130
Prodhim i bukés 1370 1387
Prodhim i biskotave dhe produk- | 12 12
teve te pjekjes

Prodhim cokollate dhe émbél- 17 17
sira

Prodhim makarona 48 35
Eréza dhe salca 9 15
Prodhimi i pijeve alkolike té& 30 33
distiluara

Prodhimi i verés nga rrushi 62 66
Prodhimi i birrés 10 9
Prodhimi i ujit mineral dhe pije | 36 34
freskuese

Té tjera 36 31
Total 2,433 2,469
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KONTRIBUTI NE PUNESIM

Industria e ushgimit dhe pijeve né vendin tong, kryesisht pérbéhet nga ndérmarrjet mikro, té vogla
dhe té mesme (NMVM). Ndarja vijon si mé poshté:

e industrisé pérbéhet nga subjektet mikro (gé kané mé pak se 9 punonjés)

pérbéhet nga subjektet e vogla (gé kané 10-49 punonjés)

pérbéhet nga subjektet e mesme (qé kané 50-249 punonjés)

pérbéhet nga subjektet e médha (gé kané mbi 250 punonjés)

* Né 5 vitet e fundit, punésimi né kété industri &shté rritur aférsisht me rreth 14.000 té punésuar;
e Té vetépunésuarit zéné rreth 25% té numrit total té té punésuarve;
e Pérkatésia gjinore e té punésuarve ndahet me 61% meshkuj dhe 39% femra;
® Punésimi né kété industri pérbéhet kryesisht nga grupmosha 20-55 vjeg;

® Paga mesatare éshté rreth 33,000 leké;

* Vlen té theksohet qé né kété sektor, &shté mjaft i pérhapur punésimi sezonal.
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PESHA NE EKSPORT

Shqjipéria renditet ndér vendet e para té Europés, pér sa i pérket kushteve natyrore dhe kapaciteteve
pér té prodhuar produkte bujgésore. Edhe pse vlera e shtuar né bujgési zé rreth 20 % té Prodhimit té
Brendshém Bruto té vendit.

Shqipéria importon prodhime bujgésore mé shumé sesa eksporton. Ky hendek thellohet mé shumé kur
kalojmé né analizén e eksporteve té pijeve dhe produkteve ushgimore. Njé pengesé kryesore pér ek-
sportin e produkteve ushgimore, jané barrierat ligjore midis BE-sé dhe vendeve jo anétare.

Ndonése vera shqjiptare ka filluar té jeté konkurruese né tregun e brendshém, mundésité pér eksport
mbeten té largéta, ose té paktén nuk po shfrytézohen sa duhet. Eksportet mbeten né vlera simbolike.
Prodhuesit vendas té verés tregojné se po tentojné té gjejné tregje té reja, por nuk e pérjashtojné faktin
se e kané té véshtiré té konkurrojné kantinat né rajon, e veganérisht né Mal té Zi e Magedoni. Tarifat
doganore pér importin jané té uléta, ndérsa procedurat pér eksport jané té shumta, duke pérfshiré edhe

koston e larté té& marketingut.

Por pavarésisht véshtirésive, referuar té
dhénave statistikore t& INSTAT, vihet re rritje e
eksporteve né vleré dhe sasi, nga viti né vit. Kjo
rritje, i dedikohet pérpjekjeve té vazhdueshme
té bizneseve pér té pérmirésuar standardet e
tyre dhe pér té rritur cilésiné dhe kapacitetet e
prodhimit. Gjithashtu, rol kryesor kané dhe in-
stitucionet shtetérore gé i kané dhéné prioritet
pérmirésimit té performancés sé eksporteve
népérmjet masave té ndérmarra si pérafrimi i
legjislacionit shqiptar me standardet ndérkom-
bétare dhe ngritja e programeve shtetérore té

subvencionimit pér kété sektor.

Eksportet e grupmallrave “Pije dhe ushgime”,
pavarésisht rritjes progresive né 5 vitet e fundit,

jané akoma né vleré rreth 4 heré mé té vogél

se importet.

Megjithaté, eksporti i produkteve ushgimore dhe pijeve shénoi rritje me rreth 4 miliardé leké gjaté vitit
2020 duke arritur né 39 miliardé leké nga 35 miliardé leké gé ishte né té njéjtén periudhé té vitit 2019.
Ndikimin mé té madh né kété rritje e kané dhéné eksportet e peshkut té& pérpunuar té cilat u rritén me
35% duke zé&né mbi 20% té totalit t& eksportit agroushgimor.

Sipas té dhénave té publikuara nga INSTAT, grupi i mallrave “ushgime dhe pije” ishte ndér sektorét gé
jo vetém i rezistoi pandemisg, por dhe arriti t& shénojé rritje, pasi bujgésia vazhdoi punén edhe gjaté

mbylljes sé vendit né periudhén mars - maj 2020.

Ndikimin kryesor né kété grup e kané dhéné eksportet e produkteve bujgésore, ku pérfshihen blegtoria,
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bujgésia dhe agropérpunimi.

Produktet ushgimore té destinuara vetém né vendet fginje té rajonit té Ballkanit kryesisht né Kosové,

rezultuan 4 heré mé té larta se e njéjta periudhé e vitit 2019.

Produktet ushgimore shqjiptare kryesisht eksportohen drejt vendeve ballkanike, si dhe disa vende té Eu-

ropés Qéndrore dhe Lindore. Shtetet kryesore drejt té cilave eksportohen kéto grupmallra jané: Kosova,

Magedonia e Veriut, Mal i Zi, Bosnjé dhe Hercegoving, Kroaci, Serbi, Greqji, Dubai etj.

Produktet mé té eksportuara ushgimore jané: produktet e pérpunuara té peshkut, nénproduktet e

quméshtit, produktet e pérpunuara té fruta-perimeve, uji mineral etj.

Tabelat 3 dhe 4 pasqyrojné té dhénat pér eksportet dhe importet pér periudhén 2016 — 2020.

Tabela 3: Eksportet

Viti

2016

2017

2018

2019

2020

Exporte né
vleré (Leké)

25,347,018,809

30,080,506,315

32,333,596,636

35,374,303,162

39,050,118,565

Tabela 4: Importet

Viti

2016

2017

2018

2019

2020

Importe né

vleré (Leké)

100,364,877,160

106,737,760,484

106,507,701,057

110,365,172,605

110,926,658,856




Industria e Pijeve dhe Ushgimit

RRITJA DHE QENDRUESHMERIA E SEKTORIT

Industria ushgimore ka gené gjithmoné njé zoné
térhegése pér investime, pasi kompanité gé prod-
hojné ushgime dhe pije jané mé rezistente ndaj
fenomeneve té krizés sesa sektorét e tjeré industri-
alé. Industria e pijeve dhe ushgimeve konsidero-
het nga ekspertét e ekonomisé si njé industri me
kérkesa konsumatore té géndrueshme, gé siguron
té ardhura ekonomike té vazhdueshme dhe gé né
raport me industrité e tjera éshté mé rezistente ndaj

periudhave té recensionit.

Konsolidimi i subjekteve ekzistuese né treg dhe rritja
progresive e subjekteve gé nisin aktivitetin né kété
sektor, déshmojné pér njé rritje t& géndrueshme té

késaj industrie.

Gjithashtu, referuar t& dhénave té shoqgatave kom-
bétare té prodhuesve, rreth 40% e subjekteve té

késaj industrie kané rritur shfrytézimin e kapac-

iteteve té tyre prodhuese, gjé gé ndikon direkt né
efikasitetin dhe géndrueshmériné e késaj industrie. Késhtu, shuma e investimeve pér vitin 2020 ishte

1,206,385,000 leké (aférsisht 10 milioné Euro), me gjithé situatén e réndé té krijuar né vendin toné nga

pandemia dhe térmeti.

Rreth 65% e subjekteve gé ushtrojné aktivitetin né kété industri, investojné cdo vit né shtimin e makinerive

té reja té prodhimit dhe mirémbaijtjen e sistemeve dhe makineri-pajisjeve ekzistuese.

Falé punés dhe koordinimit té subjekteve té industrisé ushgimore, me shogatat e biznesit, organet
shtetérore dhe donatorét, aktualisht 11 produkte tradicionale shqgiptare, kané arritur t& pajisjen me marké
cilésie. Kéto produkte jané: Géshtenja e Malésisé sé Madhe, Mjalti i Géshtenjés sé Tropojés, Mjalti i
Géshtenjés sé Malésisé sé Madhe, Boronica e Bjeshkéve té Tropojés, Boronica e Bjeshkéve té Kukésit,
Jufkat e Dibrés, Mjalti i Géshtenjés sé Recit, Mishi i Dhisé sé Hasit, Uji Korabi, Uji Glina dhe Vaj Borshi.

1) Certifikim i produkteve bujgésore - agroushgimore me 3
sisteme té pérafruara me BE-né gé jané: Emértimi i Origjinés
sé& Mbrojtur (EOM), Treguesi Gjeografik i Mbrojtur (TGJM) dhe
Specialiteti Tradicional i Garantuar (STG)
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TEKNOLOGJIA DHE INOVACIONI

Edhe né vendin ton&, me kalimin e kohés teknologjia dhe inovacioni kané ardhur duke i forcuar pozitat

e tyre, me té njétat ritme si vendet e rajonit dhe Europés.

Pavarésisht, traditave dhe ményrave artizanale dhe tradicionale pér pérpunimin e produkteve bujgésore
dhe prodhimin e pijeve dhe ushgimeve, pas viteve ‘97-'98 biznesi shqjiptar i késaj industrie zgjodhi té
investojé dhe té orientohet gjithnjé e mé tepér drejt teknologjisé.

Sipas té dhénave nga “Shoqgata e Prodhuesve Shqiptaré”, rreth 86% e subjekteve té késaj industrie,
pérdorin té paktén disa pajisje teknologjike né prodhimin e produkteve ushgimore dhe pijeve. Ndérsa,
rreth 58% e kétyre subjekteve, kané linjé té automatizuar prodhimi (t& pérmasave dhe specifikave té

ndryshme).

Trendi i fundit i teknologjisé dhe inovacionit né kété industri, aktualisht éshté:

a) Shfrytézimi i energjisé sé rinovueshme (me géllim zvoglimin e kostove té prodhimit).

b) Orientimi i konsumatorit drejt ushgimeve funksionale. Sektori i prodhimit té kétyre ushqgimeve ka pasur
njé rritje t& madhe treg né vitet e fundit. Kjo rritje i dedikohet inovacionit né teknologjiné e prodhimit

dhe zhvillimit té produkteve té reja.

STANDARDET DHE CERTIFIKIMI

Certifikimi i standardeve éshté njé koncept gé né vendin toné
ka filluar t& pérhapet masivisht pas viteve 2000. Disa nga
standardet e certifikimit mé té kérkuara dhe mé té njohura
né sektorin e industrisé ushgimore dhe pijeve né vendin tone

jané:

1. HACCP (Hazard Analysis of Critical Control Points) éshté
njé metodologji e njohur ndérkombétare, njé mjet, i cili pér
mé shumé se 50 vjet, pérdoret né njé ményré sistematike pér
té parandaluar ose pér té reduktuar aq sa éshté e mundur,
rrezikun né prodhimin ushgimor. Kérkesat e HACCP mund té
zbatohen né ¢do pjesé té zinxhirit ushgimor, nga prodhimi
dhe pérpunimi primar deri né pikén e konsumit. Pérdorimi i
Standardit HACCP éshté béré njé detyrim pér té gjithé opera-
torét né industriné ushgimore gé nga viti 2008.

2. 1ISO 22000:2005 (Sistemi i Manaxhimit te Sigurisé Ushqi-
more) éshté menduar pér té gjitha kompanité e pérfshira né
zinxhirin ushgimor (nga prodhuesit e ushgimit, prodhuesit e
|éndés sé paré deri tek konsumatorét e fundit, si dhe prod-
huesit e materialeve gé jané né kontakt me ushqgimin), té cilat
potencialisht mund té shkaktojné ndotjen e ushgimit, pavaré-

sisht nga madhésia e tyre dhe organizimi.
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3. International Featured Standard ose standardi IFS Food, aplikohet kur produktet jané procesuar ose
kur ka njé rrezik pér ndotje gjaté paketimit né ambalazhet primare. Standardi IFS Food éshté i réndé-
sishém pér té gjithé prodhuesit, né vecanti pér prodhuesit nénkontraktoré, té cilét kané pér géllim té
pérmbushin specifikat. Theksi i jepet sigurisé ushgimore dhe cilésisé sé proceseve dhe produkteve.

4. Skema FSSC éshté njé ndér gjashté skemat e certifikimit, e njohur nga Shogatat e tregtisé ndérkom-
bétare dhe furnizuesit e [éndés sé paré. Kjo skemé certifikimi ka pér objekt certifikimin e gjithé kom-
panive té pérfshira né pérpunimin ose prodhimin e:

* Produkte shtazore (pérjashto thertoret);

* Produkte afatshkurtér (qé firojné me kalimin e kohés);

¢ Produkte bimore me njé afat té gjaté (vitamina, drithéra dhe aditivét e tjeré ushgimore).

5. Global GAP - Norma EUREPGAP éshté botuar pér heré té paré né 1997. Publikuar nga Euro-shitésit
dhe grupet prodhuese, grupi EUREP é&shté i pérbéré nga shitésit europiané té ushqimit, fermerét dhe
anétarét e shogatave té ndryshme té paléve té interesuara. Qéllimi i aplikimit éshté forcimi i besimit té
konsumatorit né cilésiné dhe siguriné e produkteve bujgésore; uljen e ndikimeve negative konvenciale
té bujgésisé mbi mjedisin dhe shgetésimet e vazhdueshme né lidhje me shéndetin dhe siguriné e té
punésuarve né sektorin bujgésor dhe blegtoral. Pas dhjeté viteve té aplikimit té kérkesave EUREPGAP né
Europe, zbatimi i tij u njoh edhe né kontinentet e tjera (Ameriké, Afriké, Australi dhe Azi), dhe né shtator
2007, Grupi EUREP ndryshoi emrin nga normat EUREPGAP né normat Global GAP.

AVANTAZHET E SEKTORIT

Njé nga avantazhet e médha té industrisé ushgimore éshté
pérfitimi i larté dhe shpagimi i shpejté i ndérmarrjes. Prandaj,
shumé sipérmarrés vendosin té hapin njé fabriké pér pro-

dhimin e ushqimit.

Ndér avantazhet kryesore té késaj industrie né vendin toné

jané:

1. Klima e miré dhe e pérshtatshme pér kultivimin dhe pro-
dhimin e larmishém té produkteve bujgésore dhe blektorale
(té cilat pérbéjné dhe léndén e paré bazé pér industriné ush-
gimore).

2. Infrastruktura e aksesueshme. Vendi yné éshté njé vend
relativisht i vogél dhe me infrastrukturé lehtésisht té akses-
ueshme né pjesén mé té madhe té tij. Kéto karakteristika
ndikojné direkt né lehtésimin e kushteve té punés dhe min-
imizimin e kostove pér industriné e prodhimit té pijeve dhe
produkteve ushgimore.

3. Cmime té mira dhe konkuruese té 1éndés sé paré té sigu-
ruar brenda vendit.

4. Marréveshje tregtare preferenciale me BE-né pér rritjen e
eksporteve dhe marréveshje tregtare preferenciale me ven-
det e Ballkanit (CEFTA).
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HISTORI SUKSESI

éshté njé kompani prodhuese, lider né Shqipéri né prodhimin e pérgatitjeve pér pije té

ngrohta, pije té ftohta si edhe émbélsira.

Kompania “Kraco” filloi aktivitetin né vitin 1997 si njé nga kompanité e para né industriné e prodhimit té

produkteve ushgimore. Produkti i paré i ofruar nga kompania ishte sheqeri i paketuar.

Kompania “Kraco” vit pas viti ka shtuar gamén e produkteve dhe aktualisht ofron: kapugino, ¢okollaté té
ngrohté, ¢aj né filtér dhe té tretshém me mbi 13 shije té ndryshme, salep, kakao, kafe ekspres né filtér,
sheqger té paketuar, pure patate, krem karamel, pérgatitje pér émbélsira t& ndryshme, et;.

Kompania “Kraco” prodhon 77 artikuj t& ndryshém ushgimoré té cilat pérdoren gjerésisht né té gjitha

kanalet e shitjes: Horeca, Retail, B2B.

Kompania “Kraco” éshté ndér prodhuesit mé té& médhenj né rajon me njé portofol kaq té larmishém pro-
duktesh. Produktet e kompanisé “Kraco” mbulojné tregun né té gjithé vendin toné, si dhe eksportohen

né té gjithé vendet ballkanike dhe né shumé vende té Europés géndrore dhe lindore.

(o
FRUTA PYLLI
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MBESHTETJA E SEKTORIT NGA SHTETI DHE AIDA

Sektori i prodhimeve vendase, si pije dhe ushgime, ka gené né fokus té vazhdueshém té prioriteteve
té geverisé shqiptare. Qeveria Shqgiptare me buxhetin e saj por edhe né bashképunim me partnerét
ndérkombétaré ka ofruar vazhdimisht mekanizma dhe skema financimi gé nxisin zhvillimin dhe mbésht-
esin punén e subjekteve té industrisé pije dhe ushgim. Disa nga institucionet dhe partnerét e geverisé
qé kané luajtur rol kryesor né kété proces jané: AZHBR, AIDA, IPARD, BERZH, GIZ et;.

Gjaté periudhés 2014-2019, AIDA népérmjet sherbimeve té saj ka mbéshtetur financiarisht rreth 54 sub-
jekte gé ushtrojné aktivitetin né kété sektor.

Mbéshtetja financiare éshté kryer népérmjet fondeve gé AIDA ka manaxhuar dhe gé kané pasur pér-
puethshméri me sektorin (Fondi i Konkurrueshmérisé; Fondi i Inovacionit; Fondi Start Up).

Gjithashtu, bizneset e kétij sektori, mund té gjejné prané AIDA-s cdo informacion té nevojshém né lidhje
me:

® Analiza sektoriale té tregut dhe sektorét e mundshém pér investime;

e Késhilla pér gjetjen e pronave dhe vendndodhjeve té pérshtatshme (né rastet kur kompanité synojné

té zgjerohen ose té nisin njé investim nga e para);

* Ndihma né identifikimin e projekteve té ardhshme dhe ekzistuese té investimeve né Shqjipéri;

e |dentifikimi i eksportuesve vendoré, partneréve té biznesit ose kontakteve institucionale;

e Organizimi i eventeve B2B dhe panaireve kombétare dhe ndérkombétare (me synim gjetjen e tregjeve
té reja dhe/ose zgjerimin e tregut ekzistues);

e Grantet financiare dhe mundésité e financimit nga projekte té ndryshme té BE-s&, gé kané né fokus
nxitjen dhe mbéshtetjen e prodhuesve shqiptaré né ményré gé t'u mundésojné atyre té konkurrojné né

tregje té reja.

. enterprise
Enterprise Europe Network =%,

AIDA, népérmjet zbatimit té Rrjetit Europian té Ndérmarrjeve né Shqipéri (EEN-Albania), mundéson pér

biznesin shqiptar mbéshtetje, si:

e Marréveshje ndérkombétare (ekspertizé, kontakte, aktivitete pér té lidhur kompanité shqiptare me

partneré potencialé té huaj, pér té rritur biznesin e tyre).

e Késhillim pér rritje ndérkombétare (késhillim nga ekspertét pér rritje dhe zgjerim né tregjet ndérkom-

bétare).

e Inovacioni né biznes (shérbime té orientuara nga zgjidhja pér té ndihmuar kompanité té kthejné ideté

e tyre inovative né suksese tregtare ndérkombétare).
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